LES ABEILLES DE LA VALLEE

Atelier inancement participatif

Epicerie coopérative de la Vallée du Gier



LE PROJET



Présentation du projet

Mon projet consiste & apporter des

d une association, souhaitant créer une

L'épicerie coopérative

Dans ce type de structure, afin de pouvoir consommer dans la
coopérative, il faut obligatoirement étre . Les membres
pour le bon fonctionnement
de lorganisation et partagent équitablement tous les
liés & lassociation entre eux. Les principaux objectifs de
I'épicerie coopérative sont : organiser des micro-événements
(dégustotions, ateliers, conférences, etc.), favoriser une
alimentation locale, maitriser la qualité et le colt de ses achats
et créer un lieu de rencontre et de partage.

L'association est actuellement afin de
concrétiser I'épicerie coopérative, ce qui amenera également
davantage de personnes & s'intéresser au concept.

Le projet

L'objectif de mon projet est de
coopérative et d
lassociation.

pour I'épicerie
au sein de

Les solutions de communication concernées par le projet sont
. la création d'une , d'un , d'un

et de avec des structures similaires, des
sites de référencement ou autre.

Le financement

Concernant la mise en place de ces solutions, ne
sera établi, car il N’y a pas de budget alloué & la communication
et tout fonctionne sur le principe du dans I'association
et I'épicerie coopérative ; il N’y a aucun salarié ni stagiaire.

Je ne pense pas qu'établir une campagne de financement
participatif sur les solutions que je souhaite apporter serait
pertinent ; de par le faible engouement que cela créerait et
lutilité qui ne serait pas trés importante non plus.

Apres avec les membres qui suivent mon projet, il s'est
révélé quune campagne de financement participatif pourrait
s'avérer utile pour .C’est donc sur cet
objectif que je vais réaliser ce travail.

Siles membres sont d'accord sur le fait de lancer une campagne
de financement participatif, cette solution de communication
pourra étre adjoutée & mon projet.



Personadl



Persona 2



Message marketing

Le message

Rappelons-le, le message marketing concerne la campagne de financement participatif de etnonles solutions

de communication que japporte dans le cadre de mon projet.

Celui-ci doit donc sur la structure et des personnes qui le verront.

Votre épicerie coopérative dans la Vallée du Gier

Une consommation maitrisée dans un lieu de partage

Sa construction

Dans ce message, nous retrouvons plusieurs informations :

. Le de la structure : « Votre épicerie coopérative »

Le concerné: « dans la Vallée du Gier »

*Une etles clients : « Une consommation maitrisée dans un lieu de partage ».
» Un rappel vis-a-vis du du financement participatif (le local) : « un lieu de partage ».

Concernant le
inclusif.

, hous nous adressons directement a la personne qui lit le message (« votre »). Mise & part cela, il est assez neutre et



COMMUNAUTE



Le budget

Le budget va concerner .Le colt de la main d'oeuvre n'est pas & prendre en compte car tout va étre aménagé
par les bénévoles de 'association, nous nous concentrons donc sur le pour la mise en place d'une petite épicerie.

Etant donné qu'aucun local n’a été trouvé pour linstant, nous allons prendre 'exemple d’'un des locaux qui a été visité par certains membres
de l'association. Il s’agit d'un local de 90 m2 en 3pieces : (Hall 65 M2, Réserve : 20 m2, Sanitaire : 5 m2)

Mobilier (rayonnage, bureau,

armoire) 1450 €
MOBILIER vrae (6 los. distribut

rac (bacs, péles, distributeurs

gravité) 650 €

Balance 250 €
EQUIPEMENTS

Ordinateur 500 €
FOURNITURES Papéterie 150 €




La commuhauté nécessdaire

LISTE NECESSAIRE

Objectif Contribution 30% LI de) lieide] Donateurs 30% ) Liste
conversion donateurs nécessaire
3000€ 62€ 900€ 10% 48 14,5 145

Nous pouvons supposer quune liste de 145 personnes est nécessaire afin d'arriver & l'objectif du budget fixé.




La communauté réelle

Les forces de I'association

Les représentent une des de l'association pour la campagne de financement participatif. En effet, chacun peut se
présenter comme de I'épicerie coopérative. Cependant, certains sont plus investis que d'autres et il est fort probable
que tous ne se présentent pas de la sorte en partageant la campagne autour d’eux.

De plus, leurs proches résident majoritairement dansla danslaquelle sinsérele projet, ils vont donc se sentir davantage

La communauté autour du projet

Aujourd’hui, l'association est composée de . Les personnes les plus investies sont celles qui composent le
; elles sont au nombre de .

Nous pouvons établir que chaque adhérent du Conseil Collégial a . Ce qui nous fait un premier cercle
d'un total de concernant les porteurs de projet. Nous estimons alors que 30% des participants représente ; ce
qui nous donne pour le financement participatif.

La nécessité d'une liste de 150 personnes est donc , l'objectif de budget de 3100€ devrait théoriquement étre atteint également.



CONTREPARTIES



Liste des contreparties

DON NOM CONTREPARTIES PRIX TOTAL
. Un grand merci
10€ Remerciement ) ) 0€ o€
Votre nom sur le site et dasn le magasin
[Remerciement] 0€
. . 200gr damandes BIO 232€
20€ Panier découverte - ) 547€
tablette chocolat noir BIO Tanzanie 85% cacao 100g 134€
Confiture fraise BIO 255gr 181€
[Panier découverte] 5,47€
35€ Panier gourma nd Péite d'olives Arbequina verte — Degustus — 100gr 250€ 10,47€
Pdite & tartiner BIO - Les p'tites tartines — 350gr 250€
[Remerciement] 0€
Terrine de canard aux noisettes — La ferme aux Canards- 100gr 320€
. . Lentilles vertes BIO France — Agidra — 500gr 160€
50€ Panier du terroir - T 15€
Miel de fleurs - Les trois freres - 500gr 6,00€
Biére Blanche La Metallo — Les ateliers du Gier - 33cl 2,05€
jus de pomme cerise — Bissardon — 1L 2]5€
) [Panier découverte] 547€
75€ Panier complet ) ) 20,47€
[Panier du terroir] 15€
. , . ) [Panier complet] 2047€
100€ Panier de I'Abeille débutante _ - — 27.91€
1Sac cabas Les Abeilles de la Vallée en coton BIO certifié OEKO-TEX 744€
. i . ) . [Panier de I'Abeille débutante] 2791€
150€ Panier de I'Abeille confirmée . 3541€
5 sacs de vrac réutilisables en coton BIO 750€
. . [Panier de I'Abeille confirmée] 3541€
250€ Panier festif — — » - . 50,41€
Un apéritif convivial pour linauguration de I'épicerie 15€
L [Panier festif] 5041€
500€ Panier intégral , - , ) 10041€
1diffuseur d’huiles essentielles - Le Sentibon 50€




Nombre et colt des contreparties

De nombreuses contreparties sont des produits que vend la coopérative. Cela permet de limiter les frais et de faire découvrir les produits.
Les contreparties acquises par les participants seront & venir récupérer & I'épicerie, cela permettra de réduire les frais et de faire découvrir
le lieu en créant du lien avec les sympathisants. Pour les personnes n'étant pas dans les environs, la contrepartie sera envoyée par colis
et étudiée au cas par cas. Précisons qu'aucune des contreparties n'est limitée.

NOMBRE DE

CONTREPARTIE BACKERS ESTIME REVENU BRUT COUT DE PRODUCTION REVENU NET
10€ Remerciement 3 30€ 0€ 30€
20€ Panier découverte 8 160€ 43,76€ 116,24€
35€ Panier gourmand n 385€ ns17€ 269,83€
50€ Panier du terroir 21 1050€ 315€ 735€
75€ Panier complet 13 975€ 266,1€ 708,89€

100€ Panier de I'Abeille débutante 8 800€ 223,28€ 576,72€
150€ Panier de I'Abeille confirmée 4 600€ 141,64€ 458,36€
250€ Panier festif 2 500€ 100,82€ 399,18€
500€ Panier intégral 0 0€ 0€ 0€
TOTAL 70 4500€ 1081,52€ 3418,48€




LE REVENU



Revenu final

Nous avons maintenant estimé les parrticipations que nous pourrions avoir, ainsi que le colt que les contrepartie auront sur le revenu
global.

Nous pouvons alors calculer le revenu net que nous pourrons obtenir suite & la commission de la plateforme et au colt des contreparties.

Revenu brut estimé 4500€

Commission plateforme (8%) 360€

Revenu brut apres commission 4140€
Revenu net aprés contreparties 3058,58€

Le revenu net apres contreparties apporte les ressources nécessaires de l'objectif de 3000€



PLAN DE COM



Durée : 4 mois et demi

Publications Facebook

Evénement

Maiils

Presse

Site internet

Actualités Ulule

JUIN JUILLET AouT SEPTEMBRE OCTOBRE
THEME| NOM TACHE MEDIA I I I
3 2 | 1 | 1 2 3 4 1 | | 1 2 4
troc de graines
RS | Création événement Facebook|Facebook
Mail Envoie a la liste "Adhérents” | Mail
Envoie de |'événement a la
Mail__liste . Wail
Event |Or tion de |'événement
ors Thos Thos
[ partage de partage de et texte retour sur
événement événement ‘vénement
exte inviation  |-Rappel 12 ohotos
s |publication Facebook Facebook e
i Facebook
3 Thos
-une photo une photo
petit texte de petit texte de
Publication nouveau présentation présentation
RS fournisseur Facebook | lien site internet
Tios Tios Thas Thois Thos
[abeiles -mage abeilles Abeiles coopérateur
image Photo photo - infographie
Renvoie site internet
RS Publication épicerie Facebook
o
quest ce qutune Présentation Coop
épicerie coopérative singuliére (coop
autoérée consoeur)
Publications concept et s s
RS Facebook
ajours (4jours
picerie des abeiles Epicerie des abeiles
renvo ste fournisseurs
image [ Renvoi ste
s0e image
50 [ Renvol page ulule
ADs__|publication: Facebook o
Tiois Tios Thois Thos Tiois Tios Tiois Thos o 2iois 2o 2fois o
troue s quoivasenirla  |-Post rappel -post rappel post rappel ctuaités -pourcentage atteint
photo 'aménagement et des [financement collecte: 11 - teasing des 15 campagne -actusiités jours restants -acuaiiés jours restants jours restants
travauxdulocal |particpatic contreparties -8ilan campagne
Publications liées au [ 2
RS fincancement participatif Facebook
Presse
TContact Trresse —
RP___|Communiqué presse [Presse
Mail au; i
Thos Thos Tios Thos Tios Thois Tios Thois Tios Thos Tios o 2ot 2iois 2iois 2o
Actualis de  Nowseau fournisseur [-vé trouve [+ in r post rappel acualités -silan campagne
Envoie 3 a liste épicerie association Photo foamamare précises surle local  financement is campagne actualités jours restants acualités jours restants remerciement
° participat
Mail  |"Sympathisants" Mail
Site internet
si Wise en ligne landing page__[Site internet
[Actualités Ulule
Ulule Annonce t_[Ulule
Ulule Relai articles presse Ulule
Ulule Annonce jours restants Ulule 1 fois. 1 fois 1 fois
1 fois 1 fois.
-Annonce travaux | =
remerciement
en cours
Ulule Autres Ulule




LANDING PAGE



Page web destinee au public

Appel & action Présentation plus détaillée

Présentation bréve Financement participatif

Localisation Rejoindre les abeilles

Rendez-vous sur:

unwebsite.wixsite.com/abeilles-la-vallee



PRESSE



Communiqué

Journal local

Explication du concept
Explication du financement
Charte graphique

Photo des adhérents

Communiqué de presse

10/09/2021

LA PREMIERE EPICERIE COOPERATIVE
DE LA VALLEE DU GIER

LANCE SA CAMPAGNE DE FINANCEMENT PARTICIPATIF

Le concept

Les Abeilles de la Vallée, association créée en juillet 2020, monte son épicerie coopérative & La-
Grand-Croix.

Lidée est de créer une alternative a la grande distribution, tout en proposant des prix 10% & 50%
moins chers et & qualité égale que dans les commerces classiques.

L'épicerie est ouverte a tous et il N’y a ni patron, ni salarié, ni actionnaire ; chacun et bénévole et
participe au bon fonctionnement de la coopérative.

L'objectif est aussi de créer un lieu de rencontre et de partage, avec des petits événements
organisés régulierement.

Le financement

Apres avoir trouvé le local en juillet 2021, les abeilles sont en plein travaux et 'aménagement de
I'épicerie ne saurait tarder.

Pour financer cet aménagement et les équipements dont elle a besoin, 'association fait appel
au financement participatif.

Les abeilles ont besoin : de mobilier, d'une balance, d'équipements informatique, de fournitures.
Dates de la campagne : Jeudi 16/09/21 & dimanche 31/10/21
Objectif a atteindre : 4500€

Lien Ulule : lien/ululefr

(9 abeilles-vallee.org @ collegiale@abeilles-vallee.org ﬂ Les Abeilles de la Vallée




Dossier de presse

Journal local

Explication de la mission
Chiffres sur association
Spécificités de I'épicerie
Comment rejoindre les abeilles
Mise en avant des valeurs

Informations de contact

Septembra 202|

Les Abeilles de la Vallée
Premiére épicerie coopérative

de la Vallée du Gier Lt

A

Les abellles de la Vollée
en guelques chiffrea

> Une épicerio poa

comimes les qutres

> Rejoindre les abeiles
> Uneadresss locale _l. "

4 ¥
PO
s )
sy 4
’ ¢
’ /
s’ et

> Un mouvement national

P2 nttps/fwww.abeilles-vallee.org F3 Los absilles de la Vallée




PRE-CAMPAGNE



Mails

Fvénement troc de graines

Envoyé aux adhérents
Relayement de l'information

Participation & 'événement



Mails

Local de lepicerie trouvé

Envoyé aux sympathisants
Informations principales

Redirection sur Google Maps



Mails

J-5 lancement campagne

Envoyé aux sympathisants et adhérents
Teasing campagne et contreparties
Redirection Ulule

Redirection Landing page

Partage Facebook



Publications Facebook

Nouveaqu fournisseur

Annonce nouveau fournisseur
Mise en avant des atouts

Redirection page fournisseur site internet



Publications Facebook

Justification financement participatif

Rappel fincancement participatif
Ce que va apporter la campagne

Redirection landing page



Publications Facebook

J-5 lancement campagne

Annonce lancement campagne
Résumé des attentes et conséquences

Redirection page Ulule

Informations principales sur le visuel



Publicités Facebook

Projet d epicerie cooperative

Pour les prospects adhérents

Mise en avant alternative aux supermarchés

Redirection site internet

Audience

Lieu : L'Horme (+17km), Rhéne Alpes
Genre : Homme-Femme
Age :25-60 ans

Intéréts : Economie sociale et solidaire,
Coopérative, Nourriture Biologique, Bon
plan, Magasin de proximité, jardinage,
groupe social.

Budget & Résultats
Durée: 4 jours

Budget quotidien:15€

Budget global : 60€

Personnes touchées :1,8k - 5,2k

Clics surun lien: 64 -189

ABEILLES-VALLEE/EPICERIE.ORG



Publicités Facebook

Projet d epicerie cooperative

Pour les prospects adhérents

Mise en avant prix attractifs

Redirection site internet

Audience

Lieu : L'Horme (+17km), Rhéne Alpes
Genre : Homme-Femme
Age :25-60 ans

Intéréts : Economie sociale et solidaire,
Coopérative, Nourriture Biologique, Bon
plan, Magasin de proximité, jardinage,
groupe social.

Budget & Résultats
Durée: 4 jours

Budget quotidien:15€

Budget global : 60€

Personnes touchées :1,8k - 5,2k

Clics surun lien: 64 -189



Publicités Facebook

Projet d epicerie cooperative

Pour les fournisseurs

Mise en avant de l'aspect local

Redirection page « fournisseurs » site internet

Audience

Lieu : L'Horme (+61km), Rhéne Alpes
Genre : Homme-Femme
Age:30-55ans

Intéréts : Economie sociale et solidaire,
Coopérative, Agriculture, Agriculture

biologique, Apiculture, Commerce de gros,

tracteur agricole,fournisseur, abattoir.

Budget & Résultats
Durée: 4 jours

Budget quotidien:15€

Budget global : 60€

Personnes touchées :1,8k - 5,2k

Clics surunlien:70- 202

ABEILLES-VALLEE/FOURNI...



Publicités Facebook

Projet d epicerie cooperative
Pour les fournisseurs

Mise en avant des avantages

Redirection page « fournisseurs » site internet

Audience Budget & Résultats

Lieu : L'Horme (+61km), Rhéne Alpes Durée : 4 jours
Genre : Homme-Femme

Age:30-55ans

Budget quotidien:15€

Budget global : 60€
Intéréts : Economie sociale et solidaire,

Coopérative, Agriculture, Agriculture Personnes touchées :1,8k - 5,2k
biologique, Apiculture, Commerce de gros,
tracteur agricole,fournisseur, abattoir. Clics surun lien:70- 202



CAMPAGNE



Mails

Jour-J lancement collecte

Annonce ouverture campagne
Contact si questions
Redirection Ulule

Redirection Landing page



Mails
80% de l[objectif atteint

Remerciements
Relance participation
Redirection Ulule

Redirection Landing page



Mails

J-5 fermeture campagne

Remerciements
Contact si questions
Redirection Ulule

Redirection Landing page



Publication Facebook

Ouverture campagne

Annonce lancement campagne
Mise en avant du but

Teasing contreparties

Redirection Ulule



Publication Facebook
50% de lobjectif atteint

Annonce 50% atteint
Remerciements
Teasing contreparties
Redirection Ulule

Redirection Landing page



Publication Facebook

J-3 avant fermeture campagne

Annonce fermeture de la campagne dans 3 jours
Mise en avant encore temps de participer
Teasing contreparties

Redirection Ulule



Publicité Facebook

Participation financement participatif

Soutien d'un projet local et social

Mise en avant des points intéressants du projet

Teasing contreparties

Redirection Ulule

Audience

Lieu : L'Horme (+17km), Rhéne Alpes
Genre : Homme-Femme
Age :25-60 ans

Intéréts : Economie sociale et solidaire,
Coopérative, Nourriture Biologique, Bon
plan, Magasin de proximité, jardinage,

groupe social, financement participatif

Budget & Résultats
Durée: 4 jours
Budget quotidien:15€
ULULE.COM/ABEILLES-VALLE...
Budget global : 60€

Personnes touchées :18k - 51k

Clics surun lien:64-188



Publicité Facebook

Participation financement participatif

Soutien d'un projet local et social

Mise en avant du consommateur acteur

Redirection Ulule

Audience

Lieu : L'Horme (+17km), Rhéne Alpes
Genre : Homme-Femme
Age :25-60 ans

Intéréts : Economie sociale et solidaire,
Coopérative, Nourriture Biologique, Bon
plan, Magasin de proximité, jardinage,

groupe social, financement participatif

Budget & Résultats
Durée: 4 jours

Budget quotidien:15€

Budget global : 60€

Personnes touchées :1,8k - 5,1k

Clics surun lien:64-188



Actualités Ulule
80% de l[objectif atteint

Annonce 80% atteint
Remerciements
Remobilisation

Redirection partage Facebook



Actualités Ulule

Travaux en cours

Annonce travaux pour laménagement du locall
Remobilisation
Redirection partage Facebook

Photo pour montrer du concret



Actualités Ulule

J-1 avant la fin de la campagne

Annonce J-1
Remobilisation
Redirection partage Facebook

Nouvel objectif fixé



MERCI

De votre attention




	Lien landing page: 


